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REFERENCIA:

CONTRATACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD MEDIANTE MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL, A TRAVES DE RADIO,
TELEVISION, PLATAFORMAS DIGITALES Y OTROS, PARA PROMOCION DE LOS DESTINOS TURISTICOS, DURANTE EL
PERIODO DE CUATRO (4) MESES

Unidad Requirente: Departamento de Publicidad y Artes Graficas

Fecha: 21 de agosto (21) agosto del afio dos mil veintiséis (2026).

Contratacién de servicios de publicidad mediante medios de comunicacién social, a través de radio, television,
plataformas digitales y otros, para promocién de los destinos turisticos, durante el periodo de cuatro (4) meses
por un monto estimado de RD$3,720,000.00.

En ese sentido, es necesario indicar el esquema conforme al cual serd abordado el siguiente informe pericial
consensuado:

L JUSTIFICACIONES TECNICAS

IL JUSTIFICACIONES LEGALES

IIl. JUSTIFICACIONES FINANCIERAS
IV. CONCLUSION

L JUSTIFICACION TECNICA:

El Ministerio de Turismo, en su calidad de 6rgano rector del sector turistico de la Reptiblica Dominicana, tiene
la responsabilidad de formular, coordinar y ejecutar las politicas orientadas al fortalecimiento, promocién y
desarrollo sostenible de la actividad turistica nacional. Como uno de los principales motores de la economia
dominicana, el turismo contribuye significativamente a la generacién de empleos, la captacién de divisas, el
desarrollo de las comunidades y el fortalecimiento de los encadenamientos productivos asociados al sector.

En cumplimiento de sus atribuciones institucionales, el Ministerio desarrolla iniciativas permanentes de
promocién destinadas a mantener y fortalecer el posicionamiento de la Republica Dominicana en mercados
nacionales e internacionales, destacando la diversidad de su oferta turistica, la calidad de sus servicios, su
conectividad, infraestructura y los miltiples atractivos culturales, histéricos y naturales que posee el pais.

En ese sentido, resulta necesario disponer de espacios publicitarios en medios de comunicacién y plataformas
de difusién que permitan amplificar el alcance de las campafias promocionales, garantizando una comunicacién
efectiva hacia los ptblicos objetivos identificados dentro de los diferentes mercados de interés. La utilizacién de
medios radiales, televisivos, impresos, digitales y especializados constituye una herramienta esencial para
incrementar la visibilidad del destino y apoyar los esfuerzos institucionales orientados a estimular la demanda
turistica.

La presente contratacién tiene como finalidad la colocacién y difusién de contenidos promocionales
previamente definidos por el Ministerio de Turismo, por lo que comprende exclusivamente la adquisicion de
espacios y servicios de difusién publicitaria. En consecuencia, no incluye servicios de conceptualizacion creativa,
disefio de campafias, elaboracién de estrategias de comunicacién, planificacién de medios ni actividades de
consultoria publicitaria. g ;
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Asimismo, este procedimiento forma parte de las acciones contempladas dentro de la programacion
institucional de promocién turistica correspondiente al tercer trimestre del afio 2026, respondiendo a la
necesidad de mantener una presencia continua y estratégica en medios de comunicacion con capacidad de
alcance e influencia sobre el pablico ademas de los metas definidos por la instituci6n.

Para tales fines, se ha identificado una seleccién de medios, espacios y proveedores con caracteristicas acordes
a los objetivos de difusion establecidos, considerando criterios de alcance, cobertura, audiencia, especializacién
tematica y capacidad de impacto, conforme se detalla en el presente expediente de contratacion:

1. PUBLIDISA E.LR.L. - Realidad Social - Televisién - Constanza

La contratacién del programa “Realidad Social” se justifica por su presencia en la televisién de Constanza,
destino de especial interés para la promocién del turismo interno, particularmente por su oferta de naturaleza,
montafia, produccién agricola y experiencias vinculadas al entorno rural. La inclusién de este espacio permite
fortalecer la difusién de las acciones y campafas del Ministerio de Turismo entre residentes y visitantes
potenciales de la zona, contribuyendo a mantener el destino dentro de la agenda local. La presencia
documentada de PUBLIDISA y Realidad Social en programacion televisiva de Constanza también permite
sustentar su vinculacién territorial. "Realidad Social", se transmite por TV Montafia canal 10, de lunes a viernes,
en horario de 9:00pm a 10:00pm

2. PUBLIDISA E.LR.L. - Al Limite - Televisién - Constanza

La seleccién de “ Al Limite” responde a la conveniencia de mantener presencia publicitaria en medios televisivos
de Constanza, ampliando los espacios a través de los cuales pueden difundirse mensajes relacionados con la
promoci6n de los destinos turisticos nacionales. Su contratacién contribuye particularmente al fortalecimiento
de la comunicacién en una zona con potencial para el turismo de montafia, naturaleza y experiencias locales,
permitiendo acercar las campafias institucionales a ptblicos ubicados fuera de los principales centros urbanos.
La existencia del programa dentro de la oferta publicitaria de PUBLIDISA en Constanza se encuentra
documentada pablicamente. " Al Limite" se transmite por TV Montafia canal 10, de lunes a viernes, en horario
de 01:00P.M. a 02:00P.M.

3. PUBLIDISA E.LR.L. - Dice La Gente - Television - Constanza

La contratacién de “Dice La Gente” complementa la estrategia de difusién territorial en Constanza, permitiendo
ampliar la presencia de las camparias de promoci6n turistica dentro de la programacion televisiva local. Su
incorporacién favorece la comunicacién directa con publicos vinculados a la comunidad y contribuye a
promover el conocimiento de la oferta turfstica nacional, al tiempo que fortalece la presencia institucional en un
destino caracterizado por sus recursos naturales, paisajisticos y culturales. "Dice La Gente", se transmite por vV
Montafia, canal 10, de lunes a viernes, en horario de 11:00pm a 12:00am

4. MARIA ELENA NUNEZ & ASOCIADOS, S.R.L. - Ser Humano - Televisién - Santo Domingo
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La contratacién de “Ser Humano” se sustenta en el perfil diferenciado de su contenido, orientado al bienestar y
crecimiento integral. Esta temética permite asociar la promocién turistica con experiencias relacionadas con
descanso, bienestar, naturaleza y calidad de vida, ampliando el mensaje turistico mas alld del enfoque
tradicional de sol y playa. El programa cuenta con trayectoria en la televisién dominicana y se identifica
ptblicamente como un espacio especializado en bienestar integral, lo que permite alcanzar un segmento de
audiencia affn a experiencias turisticas de salud, relajacién y contacto con la naturaleza. "Ser Humano', se
transmite por Teleantillas, canal 10, los sébados a las 11:00 p.m. a 12:00 a. m.

5. RENE SALVADOR TAVERAS TAVERAS - Agenda y Sociedad - Televisién -~ Santo Domingo

La inclusién de “Agenda y Sociedad” permite incorporar la promocién turistica dentro de un espacio vinculado
con temas de actualidad y de interés social. Su contratacién contribuye a comunicar las iniciativas, proyectos y
acciones relacionadas con el desarrollo turistico del pais a una audiencia interesada en el acontecer nacional,
fortaleciendo la comprensién del turismo no solo como actividad recreativa, sino también como sector que
genera oportunidades econdmicas, inversién, empleos y desarrollo para las comunidades. El programa,
"AGENDA 'Y SOCIEDAD" se transmite por la plataforma de television digital EL NUEVODIARIO TV, todos los
jueves en horario de 1:30 pm - 2:30 pm.

6. JUAN FRANCISCO RODRIGUEZ TRINIDAD - Fantistica Noche - Televisién - Samana

La contratacién de “Fantéstica Noche” posee especial valor territorial por su presencia en Samand, uno de los
principales destinos turisticos de la Republica Dominicana. La difusién publicitaria a través de un espacio
producido desde esta provincia permite reforzar las campafas institucionales directamente en un territorio
turistico, promoviendo tanto sus atractivos como la oferta nacional. Asimismo, contribuye a integrar los medios
provinciales a la estrategia de promocién y a fortalecer la participacién de las comunidades receptoras en la
actividad turistica. Existe evidencia ptblica de la trayectoria del programa y de su actividad en la provincia de
Samana. "Fantdstica Noche," se transmite de lunes a viernes de 9: 00 P.M. a 10:00 P.M, en vivo. Por los canales
35 y 335, por Bahia Visién de la familia Telenord.

7.LSV 20, SRL - Lo Bueno con Alexandra Izquierdo - Televisiéon ~ Santo Domingo

La seleccién de “Lo Bueno con Alexandra Izquierdo” se justifica por tratarse de un programa de opinién,
variedades, actualidad y entrevistas a especialistas sobre temas de interés nacional e internacional. Este formato
resulta favorable para la difusiéon de mensajes turisticos dirigidos a una audiencia interesada en asuntos de
actualidad, permitiendo posicionar las iniciativas del sector y promover los diferentes destinos del pais dentro
de un espacio de contenido informativo y de opinién. Su transmisién en Teleantillas aporta ademas exposicién
a través de una sefial televisiva de alcance nacional. "Lo Bueno con Alexandra lzquierdo", se transmite los
domingos en horario de10:00 a.m. a 11 :00 a.m., a través de Teleantillas, Canal 10.

8. WENDY SANTANA COMUNICACIONES, S.R.L. - Entre Periodistas - Televisién - Santo Domingo

La contratacién de “Entre Periodistas” se sustenta en su orientaci6én hacia el analisis de temas de impacto social
y actualidad nacional. El espacio constituye un canal pertinente para comunicar el impacto econdémico ¥s@l
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del turismo, las inversiones, nuevos proyectos, destinos y acciones institucionales. Su vinculacién con la teméatica
turistica es particularmente relevante, ya que dentro de su programacién se han abordado contenidos especificos
sobre el comportamiento y crecimiento del sector turistico dominicano. el programa de TV “Entre Periodistas”,
se transmite los domingos de 11:00 am a 12:00 meridiano por Telesistema, Canal 11.

9. PRODUCCIONES CREATIVAS PCJW Y ASOCIADOS S.R.L. - La Hora del Merengue - Televisién -
Constanza

La seleccién de La Hora del Merengue permite relacionar la promocién turistica con uno de los principales
elementos de la identidad cultural dominicana: su mtsica. La difusién de campafias institucionales dentro de
un espacio dedicado al merengue favorece la asociacién entre cultura, entretenimiento y turismo, elementos que
forman parte de la experiencia del visitante. Su ubicacion en Constanza complementa ademas la estrategia de
presencia territorial en destinos del interior del pais. "La Hora de Merengue", se transmite por Constanza TV,
martes y jueves de 8:00pm a 9:00pm.

10. MATARILE MEDIA S.R.L. - Para Contarlo con Camila Garcia/ ParaContarloRD.com - Television - Santo
Domingo

La contratacién de “Para Contarlo con Camila Garcia” permite incorporar mensajes turisticos en un formato de
comunicacién que combina contenidos audiovisuales y presencia digital. Esta caracteristica favorece la
ampliacién de la exposicion de las campafias institucionales y permite conectar con publicos que consumen
informacién tanto a través de medios tradicionales como de plataformas digitales. Su inclusién contribuye asia
una estrategia de promoci6n turistica multicanal. "Para Contarlo con Camila Garcia" se transmite los domingos
a las 6:00 PM, por Color Vision, canal 9. y 7:00PM (retransmisién)

11. DOMINGO BAUTISTA & ASOCIADOS, S.R.L. - Domingo Latino con Domingo Bautista - Radio ~ Santo
Domingo

La contrataciéon de “Domingo Latino” aporta un componente cultural y de entretenimiento a la estrategia
publicitaria. El programa cuenta con una extensa trayectoria en la radio dominicana y esta asociado a la difusién
de musica latina, constituyendo un espacio apropiado para vincular los mensajes turisticos con la cultura,
misica y alegria caracteristicas de la Reptiblica Dominicana. La trayectoria de Domingo Bautista y del propio
espacio estd ampliamente documentada, fortaleciendo su valor como vehiculo de comunicacién. "Domingo
Latino", se trasmite los domingos de 12:00M. a 5:00 PM por la emisora Hits 92.1 FM

12. VEARA MEDIA, S.R.L. - Abriendo Sport por KQ 94.5 FM - Radio - Santo Domingo

La inclusion de “Abriendo Sport por KQ 94.5 FM” permite alcanzar un segmento de audiencia vinculado al
deporte y al entretenimiento. Este publico resulta de interés para la promoci6n de actividades relacionadas con
turismo deportivo, eventos, competencias y desplazamientos internos asociados a experiencias recreativas. Su
contratacién contribuye a diversificar los perfiles de audiencia alcanzados por la camparfia y a posicionar los
destinos nacionales entre consumidores de contenidos deportivos. Lunes a viernes de 7:00 am a 9:00 am por KQ

94.5 FM ’i.;
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13. JUAN ALBERTO AVILA VENTURA - Stiper Amanecer Musical - Radio - La Romana

La contratacién de “Stper Amanecer Musical” fortalece la presencia publicitaria en La Romana, provincia
estrechamente vinculada con la actividad turistica del pais. La radio local permite mantener cercania con
residentes, trabajadores del sector y visitantes que se desplazan dentro del destino. Su inclusién contribuye a
promover los atractivos turisticos nacionales y a fortalecer la comunicacién institucional en la regién Este, una
de las zonas de mayor actividad turistica de la Reptblica Dominicana." Super Amanecer Musical", se transmite
por la frecuencia 107.5 FM, de lunes a viernes en horario de 5:00 AM a 7:00 AM

14. LUNAZUL, S.R.L. - Kapicua Radio Show - Radio/Digital - Santo Domingo

La seleccién de “Kapicua Radio Show” aporta una combinacién de radio y difusién digital que permite ampliar
la exposicién de las camparias institucionales en diferentes plataformas, desde Santo Domingo y cuenta con una
franja matutina de lunes a viernes, lo que favorece una presencia recurrente del mensaje. Su componente digital
complementa la radio tradicional y permite extender la promocién turistica hacia audiencias que consumen
contenidos a través de medios digitales.

15. MADELIN MERCEDES PENA HERNANDEZ - DiarioRD.com - Digital - Santo Domingo

La contratacion de “DiarioRD.com” responde a la importancia de fortalecer la presencia de la promocién
turistica en medios digitales de informacién. Este tipo de plataforma permite mantener disponibles los
contenidos institucionales en internet y facilita su consulta y circulacién entre usuarios que utilizan medios
digitales para informarse. Su inclusién contribuye a diversificar los canales de comunicacién y complementar la
publicidad difundida a través de televisién y radio.

16. AIRAM MEDIA S.R.L. - InfoExpreso.com - Digital - Santo Domingo

La contratacién de “InfoExpreso.com” presenta una vinculacién directa con los objetivos de promocién turistica,
debido a que el medio mantiene contenidos y una seccién dedicada al turismo, donde publica informaciones
relacionadas con el desempefio del sector, destinos y participacién de la Reptiblica Dominicana en actividades
turisticas. Esto permite colocar publicidad institucional dentro de un entorno informativo en el que el usuario
ya muestra afinidad con contenidos relacionados con turismo, viajes y desarrollo del sector.

17. FC-PCL MULTIMEDIOS, S.R.L. - FernandoPlaceres.com - Digital - La Altagracia

La contrataciéon de “FernandoPlaceres.com” resulta estratégicamente pertinente por su vinculacién territorial
con La Altagracia y por la publicacién de contenidos relacionados con Bavaro, Punta Cana, excursiones, viajes
y turismo. Esta ubicacién tematica y geogréfica permite promover las acciones institucionales dentro de un
medio conectado con uno de los principales polos turisticos del pais, contribuyendo a reforzar la difusién de la
oferta turistica de la regién Este y del destino Reptiblica Dominicana.

. =i . P
18. BRANDESIGN, S.R.L. - M2Noticias.com - Digital - Santo Domingo ,«JSL;
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La seleccién de “M2Noticias.com” se justifica por su cobertura de temas nacionales y, particularmente, por
disponer de una seccién dedicada al turismo, donde se publican contenidos sobre destinos, infraestructura
turistica, movilidad, hoteleria y acciones relacionadas con el desarrollo del sector. La colocacién publicitaria en
este medio permite insertar las camparias del Ministerio dentro de un entorno digital que ya genera y distribuye
informacién turistica, favoreciendo la exposicién de los destinos nacionales ante una audiencia interesada en
estos contenidos.

19. MAS QUE PELOTA CON LAURA BONNELLY EIRL - Més que Pelota con Laura Bonnelly - Digital -
Santo Domingo

La contratacién de “Mas que Pelota con Laura Bonnelly” permite incorporar el segmento deportivo dentro de
la estrategia de promocién turistica digital. El proyecto se caracteriza por presentar el deporte desde una
perspectiva que incluye las historias de atletas y protagonistas, ampliando su contenido mas allad de los
resultados deportivos. Su audiencia constituye un segmento favorable para promover turismo deportivo,
eventos y experiencias asociadas a los destinos del pais. Ademds, existen antecedentes documentados de
contratacién de publicaciones en feed y stories del espacio dentro de procesos publicos de publicidad,
confirmando su utilizacién como plataforma digital publicitaria.

20. VICTOR ANTONIO FELIZ RODRIGUEZ - PrimiciasDelSur.com - Digital - Barahona

La contratacién de “PrimiciasDelSur.com" posee un valor estratégico territorial por tratarse de un medio
informativo con presencia y enfoque en Barahona y la region Sur. Su incorporacién permite fortalecer la difusién
de las campafias institucionales en una zona con importantes recursos naturales, culturales y turisticos,
contribuyendo a promover la diversificacién territorial del turismo dominicano. El propio medio identifica a
Barahona y los contenidos regionales entre sus principales areas informativas, por lo que constituye un canal de
proximidad para comunicar acciones vinculadas con el desarrollo y promocion turistica del Sur.

IL. JUSTIFICACION LEGAL

La presente contratacion de servicios de publicidad mediante medios de comunicacion social, a través de radio,
televisién y plataformas digitales para promocién de los destinos turisticos, durante periodo de cuatro (4) meses,
se debe realizar conforme los lineamientos de la Ley ntm. 47-25 sobre Contrataciones Publicas (Articulo 78
numeral 7), de fecha veintiocho (28) de julio del afio dos mil veinticinco (2025) y el Decreto nam. 52-26 que
instaura su Reglamento de Aplicacién General (Articulo 167), como un caso de excepcion, siempre y cuando la
institucién contratante realice la contratacién directamente con los medios o plataformas sin hacer uso de
intermediarios; y que las personas juridicas o fisicas a ser contratadas, no se encuentren dentro de las
inhabilidades para contratar del articulo 38 de la referida norma.

El turismo es una actividad de vital importancia para el desarrollo econémico y social del pais por ser una fuente
generadora de divisas y empleos directos e indirectos, siendo su desarrollo considerado como prioridad

Q
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nacional, tanto para las politicas del sector gubernamental, como para las organizaciones empresariales y
laborales, al constituir uno de los pilares econémicos mas importantes para la Reptblica Dominicana.

En ese sentido, el Ministerio de Turismo (MITUR) como entidad catalizadora del sector turistico de la Reptblica
Dominicana, tiene como misién fomentar el desarrollo turistico sostenible, mediante la formulacién y regulacién
de politicas, estrategias y acciones que estimulen la inversién turistica y la promocién de los destinos y sus
diferentes ofertas, garantizando la calidad de la gestion.

En adici6n a esto tal y como establece la Ley nim. 541, Orgénica de Turismo, de fecha treinta y uno (31) de
diciembre del afio mil novecientos sesenta y nueve (1969), modificada por la Ley no. 84, de fecha veintiséis (26)
de diciembre del afio mil novecientos setenta y nueve (1979), en su articulo lero:

Se declara de utilidad piiblica vy de interés nacional la promocidn estatal del turismo vy de las actividades
conexas a ésta. Esta promocién se realizard mediante programas de diferentes indoles destinados a
estimular viajes de extranjeros a la Repiiblica Dominicana y de los habitantes de ésta de un lugar a
otro del territorio nacional, con propdsitos recreativos, cientificos o culturales, dindose particular
preferencia; especialmente a los lugares donde el patrimonio turistico macional tenga sus mds
importantes expresiones historicas, religiosas; arqueoldgicas y de recursos naturales o de cualgquier otro
orden. (subrayado nuestro).

En la actualidad, el sector turismo ha alcanzado un desarrollo exponencial por la implementacién de politicas
publicas y estrategias de promocién que, han permitido a la Republica Dominicana alcanzar niveles de
crecimiento nunca visto, a pesar del impacto de una pandemia mundial y la paralizacién de todos los elementos
econdmicos de la sociedad, muy especialmente el turismo. Y es que, en vista de lo anterior, la respuesta conjunta
del sector a nivel global ha sido instrumental para hacer frente a las consecuencias devastadoras de la pandemia
y dirigir el sector hacia una recuperacién del turismo en el mundo entero y, en particular, en América Latina y
el Caribe, a los fines de reactivar la economia y generar mas fuentes de empleos. Por lo cual, la continuacién en
la ejecucién de politicas ptiblicas tendentes a la promocién del turismo a todos los niveles, enfocado también en
la promocién de los destinos locales, es de vital importancia para alcanzar el logro de resultados y el crecimiento
de los sectores turistico y econémico de los distintos destinos.

En adicién a esto, destacamos que la publicidad ayuda a dar visibilidad a los diversos destinos turisticos de la
Reptiblica Dominicana, destacando sus atractivos tinicos, como playas, montafias, cultura y gastronomia. En ese
sentido, se hace necesaria la contratacién de publicidad mediante medios de comunicacién social para garantizar
el mayor impacto posible a partir de la estrategia de promocién de los destinos turisticos disefiada por el
Ministerio de Turismo, considerandola no solo como un mandato de la ley, sino que su promocién resulta
fundamental para el sector y la economia del pais.

Dicho esto, la referida Ley ntm. 47-25, establece en el articulo 78 “Tipos de Procedimientos de Excepcion:”. En ese
sentido, su numeral 7 establece:

-
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“La contratacion de publicidad a través de medios o plataformas de comunicacion social y digital. Siempre
y cuando la institucion contratante realice la contratacion directamente con los medios o plataformas sin

hacer uso de intermediarios;”

En ese sentido, su Reglamento de aplicacion instituido mediante el Decreto ntm. 52-26, de fecha veintiocho (28)
de enero de dos mil veintiséis (2026) de la referida Ley de Contrataciones Publicas, establece en su articulo 167
en lo referente al procedimiento de seleccion directa para la contratacion de publicidad en medios o plataformas
de comunicacién social y digital, lo siguiente:

1. Que la orden de compra o el contrato se emita o se suscriba directamente con el medio de comumnicacion
o la plataforma digital titular del espacio, programa o canal de difusion (prensa, radio, television, sitio
web, red social, plataforma de streaming, entre otros).

2. Que el medio o la plataforma esté legalmente constituido y registrado ante la autoridad competente,
cuando corresponda.

3. Que no exista intermediacion comercial, agencias o representantes que encarezcan o distorsionen los
precios del servicio.

4. Que la contratacion esté alineada con las normas y politicas de publicidad piiblicas del Poder Ejecutivo,
en el caso de instituciones contratantes orgdnicamente pertenecientes a este poder.

5. Que la creacion del contenido publicitario no se encuentre incluida dentro del alcance de esta excepcion.

En ese mismo orden, su parrafo tinico establece dentro de estos casos o situaciones, “En esta modalidad de excepcion,
el Comité de Contrataciones Piiblicas aprueba el uso de la excepcidn con base en el alcance y contenido establecidos en el
informe de justificacion, asi como en el pliego de condiciones aplicable al procedimiento, e invita directamente al proveedor.”

En virtud de lo antes expuesto, el articulo 149 del referido Reglamento de Aplicacién establece que: Las
modalidades de excepcién a los procedimientos ordinarios de seleccién previstas en la Ley nam. 47-25 solo
pueden aplicarse en los casos y supuestos taxativamente establecidos, los cuales deben ser entendidos de manera
estricta y nunca por analogia o interpretacion extensiva.

Igualmente, el articulo subsiguiente establece que: “Articulo 150.- Competencia. EI Comité de Contrataciones
Piiblicas constituido en cada institucién contratante es el 6rgano competente para la organizacion, gestion y ejecucion de
las modalidades de excepcidn a los procedimientos ordinarios de seleccion previstas en la Ley niim. 47-25".

Establecido esto, es bueno sefialar que de acuerdo con el articulo 151 del reglamento, el informe justificativo tiene por objeto
demostrar la procedencia, necesidad y legalidad del uso de una excepcion a los procedimientos ordinarios de seleccion,
garantizando que dicha decision esté motivada, documentada y aprobada formalmente por el Comité de Contrataciones
Diiblicas de la institucién contratante. El informe debe contener, como minimo, lo siguiente:
1) Identificacion de la contratacion.

a) Nombre o descripcion del objeto a contratar

b) Unidad requirente

¢) Monto estimado e identificacion de la disponibilidad de apropiacion presupuestaria, salvo en los casos

justificados de emergencia o seguridad nacional.

d) Modalidad de excepcion propuesta. -
‘B

Q
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2) Justificacion técnica.
a) Exposicion clara de las circunstancias fictica que impiden la aplicacién de un procedimiento ordinario.
b) Anadlisis técnico del objeto a contratar, evidencia su cardcter especializado, urgente o exclusivo.
c¢) Pruebas o evidencias técnicas en las que se sustenta la justificacion.
3) Fundamento juridico.
a) Ildentificacion expresa del fundamento legal de la modalidad de excepcion propuesta.
b) Explicacién razonada de cémo se configura el presupuesto legal invocado.

En la practica, los medios de comunicacién también suscriben acuerdos con terceros para el arrendamiento de
espacios, siendo estos tltimos los responsables de la colocacién de la publicidad, lo que resulta que, en la
realidad, no necesariamente estos servicios publicitarios puedan ser en todos los casos, directamente contratados
con los medios, esto sin menoscabo de la idoneidad de los espacios y programas a ser contratados para la
difusién, en relacién a lo cual la presente contratacién no se estara realizando por medio de intermediarios, sino
con los duefios de espacios y medios, segtin los contratos privados suscritos al respecto.

Por los motivos antes expuestos, el articulo 152 del reglamento, en su numeral 1 establece que, la Unidad
Operativa de Contrataciones Pablicas debe gestionar la realizacién de un informe pericial, que puede ser
requerido a la unidad requirente o a un experto en el tema, en el que se justifique el uso de la excepcién conforme
a los requisitos previstos en el reglamento, para la contratacién de servicios de publicidad mediante medios de
comunicacién social, a través de television, radio y medios digitales para la promocién de los destinos turisticos
, durante periodo de cuatro (4) meses.

III.  JUSTIFICACION FINANCIERA:

Conforme a lo establecido en el articulo 92 de la Ley 47-25, de fecha veintiocho (28) de julio de dos mil
veinticinco (2025), establece que:

“Articulo 92.- Presupuesto estimado. La_institucion contratante determinard el presupuesto estimado de la
contratacion a fin de establecer el procedimiento de seleccion correspondiente y gestionar la asignacion
presupuestaria necesaria.

En ese sentido, el inmediatamente siguiente articulo del mismo cuerpo legal establece que:

“Articulo 93.- Disponibilidad de apropiacion presupuestaria. Las instituciones contratantes, previo al inicio de un
procedimiento de contratacion de obras, bienes o servicios, se proveerin de una certificacion de apropiacion
presupuestaria en la que se haga constar el monto total del egreso previsto para la contratacion de que se trate.”

En el mismo orden de ideas, el parrafo I de dicho articulo indica también:
“Pirrafo I.- La certificacion serd publicada junto a la convocatoria en el Sistema Electronico de las Contrataciones
Priiblica.”

T
[
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Asimismo, el Decreto no. 15-17, de fecha ocho (08) de febrero del afio dos mil diecisiete (2017), mediante el cual
se establece a titulo de instruccién presidencial los procedimientos y controles que armonicen el cumplimiento
de las normativas vigentes en materia de gasto publico, y a los fines de dar cumplimiento a la referida norma,
es necesario que previo a la suscripcién de los contratos de toda indole, el Comité de Compras y Contrataciones
haya sido apoderado de los Certificados de Apropiacion Presupuestaria y Cuota a Comprometer
correspondientes.

En virtud de lo antes dicho, el Comité de Compras y Contrataciones certifica que el Presupuesto General del
Estado para el afio 2026, aprobado por la Ley No. 99-2025, dispone de balance de Apropiacién Presupuestaria
suficiente para iniciar procesos de contratacién de servicios de publicidad a través de television, radio y medios
digitales para la promocién de los destinos turisticos, requeridos por el Departamento de Publicidad por el
monto de RD$3,720,000.00 pesos, La contratacion se financiard con cargo a la partida presupuestaria 222101
conforme a la certificacién de apropiacién presupuestaria ID DOC. EG1787256828754r56]9. Num. Prev.
2026.0213.01.0001.8665-Version 11 de fecha 20 de agosto de 2026.

IV. CONCLUSION:

Luego de ponderar los aspectos técnicos, legales y financieros y conforme a nuestras correspondientes areas de
competencias, hemos llegado a la siguiente conclusion:

UNICO: Conforme a lo anteriormente expuesto, recomendamos procedan con la contratacién de las personas
fisicas y juridicas citadas mas adelante, para la
contratacién de servicios de publicidad mediante medios de comunicacién social, a través de radio, televisiéon y
plataformas digitales para promocién de los destinos turisticos, baséndonos en la experiencia en la prestacion

del

servicio del que se trata, conforme se indica en la seccién técnica del presente informe, siempre que se ejecute
un procedimiento de compra conforme los lineamientos establecidos de la Ley no. 47-25 sobre Contrataciones
Pablicas, de fecha veintiocho (28) de julio del afio dos mil veinticinco (2025), y su reglamento de aplicacién, como
un caso de excepcion, siempre que las personas juridicas a ser contratadas, no se encuentre dentro de las
inhabilidades para contratar del articulo 38 de la referida norma conforme las normas vigentes, a saber:

RAZON SOCIAL TITULAR

MEDIOS | PLATAFORMAS PROPUESTOS

1 PUBLIDISA ELR.L. REALIDAD SOCIAL
2 PUBLIDISA EIRL. AL LIMITE
3 PUBLIDISA ELRL. DICE LA GENTE Q
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MARIA ELENA NUNEZ & ASOCIADOS,

4 S SER HUMANO
5 | RENESALVADOR TAVERAS TAVERAS AGENDA Y SOCIEDAD
JUAN FRANCISCO RODRIGUEZ .
6 sieneqge FANTASTICA NOCHE
7 LSV 20,SR.L LO BUENO CON ALEXANDRA IZQUIERDO
g | WENDY SANTAN;S\, RCE)MUNICACIONES, .
PRODUCCIONES CREATIVAS PCJW Y
9 ASCEIADEE, BB, LA HORA DEL MERENGUE
PARA CONTARLO CON CAMILA GARCIA
10 MATARILE MEDIA SR.L PARACONTHRIORD.CO
1 DOMINGO BAUTISTA & ASOCIADOS, DOMINGO LATINO CON DOMINGO
SRL. BAUTISTA
12 VEARA MEDIA, SR.L ABRIENDO SPORT POR KQ 94.5 FM
SUPER AMANECER MUSICAL, CON JUAN
13 JUAN ALBERTO AVILA VENTURA AL BERTE KU A
14 LUNAZUL, SR.L KAPICUA RADIO SHOW
MADELIN MERCEDES PENA
15 RN WWW.DIARIORDE.COM
16 AIRAM MEDIA SR.L WWW .INFOEXPRESO.COM
17 FC-PCL MULTIMEDIOS, S.R.L WWW.FERNANDOPLACERES.COM
18 BRANDESIGN, SR.L WWW.M2NOTICIAS.COM
MAS QUE PELOTA CON LAURA —_—
19 e et s gy MAS QUE PELOTA CON LAURA BO
20 | VICTOR ANTONIO FELIZ RODRIGUEZ WWW PRIMICIASDELSUR.COM
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Tuana Evangelista Hidalgé\ eves
Perito Técnico
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