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Periodo: 15 de febrero al 15 de mayo de 2026

Antecedentes

La Direccion de Prensa del Presidente (DPP) fue creada el 6 de septiembre de 2021,
mediante el Decreto Num. 542-21, con la finalidad de gestionar las acciones
comunicacionales del Presidente de la Republica y sus funcionarios. La mision
fundamental de esta institucion es garantizar la divulgacién de informacion creible y
oportuna, a través de notas de prensa y materiales audiovisuales dirigidos tanto a
medios nacionales e internacionales como a la poblacion en general.

Para alcanzar su objetivo, esta Direccidn tiene prevista una ruta con una estrategia
comunicacional que incluye: actividades y productos con metas claras y medibles; una
narrativa con mensajes diferenciados por publicos objetivo; dinamicas de
relacionamiento con grupos de interés y medios de comunicacidén; recursos
comunicacionales en concordancia con los lineamientos de comunicaciéon del sector
publico.

Analisis estratégico

El accionar del presidente de la Republica, Luis Abinader, y los funcionarios
gubernamentales ameritan una divulgacion efectiva, que garantice que, en su justa
dimensién, los ciudadanos tengan acceso a una informacién completa y objetiva a
traves de los medios de comunicacion convencionales y via los portales digitales que
dominan las esferas comunicativas. Estos canales no solo permiten a los ciudadanos
acceder a ellas de forma masiva, sino que convierten a los usuarios receptores en
emisores activos.

Es indispensable que la DPP mantenga una presencia sostenida en ambos tipos de
medios como instrumento clave para maximizar el alcance de las campafas
publicitarias y asegurar la adecuada comunicacion de las ejecutorias gubernamentales.

En tal sentido, se presenta al Comité de Compras el informe justificativo del uso
de excepcion, mediante la modalidad de selecciéon directa: Contratacion de
publicidad a través de radio, television y portales digitales para la Direccion de
Prensa del Presidente (DPP).

En la elaboracion de este documento, se consideraron las disposiciones establecidas
en el Manual General de Procedimiento de Contratacion por Excepcion, asegurando el
cumplimiento de las caracteristicas particulares de cada modalidad.
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El impacto esperado radica en fortalecer la percepcion publica de las acciones
gubernamentales, alcanzando tanto a publicos especificos como a audiencias
generales. Con base en las estrategias de comunicacion trabajadas, se concluye la
necesidad de mantener las campafias publicitarias en:

1. Television y radio: medios tradicionales con amplio alcance y penetracion en
diversos segmentos de la poblacién.

2. Portales digitales: canales dinamicos que facilitan la interaccién directa con el
ciudadano y un impacto méas inmediato.

Justificacion de los medios seleccionados

Television:

Sigue siendo uno de los medios mas efectivos para llegar a audiencias amplias y
diversas. La publicidad televisiva nos permitira impactar a un publico generalizado,
especialmente en horarios de maxima audiencia, algunos de los factores para tener en
cuenta son los siguientes:

e Amplia audiencia: permanece en estos tiempos como uno de los medios de
comunicacion tradicionales mas consumidos en el pais, alcanzando tanto a la
poblacién urbana como rural. A pesar del crecimiento de las plataformas
digitales, sigue teniendo un gran alcance, especialmente en personas de
diferentes edades y estratos sociales.

e Cobertura nacional: tiene una cobertura que llega a todas las regiones del pais,
lo que permite que la publicidad sea vista en zonas donde otros medios, como
el internet o la radio, podrian tener menor penetracion.

¢ Eficiencia para segmentos demograficos especificos: dependiendo del canal y
del horario, la institucién puede dirigir su publicidad a grupos especificos, como
familias, jovenes o adultos mayores. Los horarios "prime time" son
especialmente efectivos para captar grandes audiencias.

e Impacto visual y emocional: combina elementos audiovisuales que permiten
crear mensajes publicitarios mas impactantes. Las imagenes en movimiento,
acomparadas de musica o testimonios, pueden generar una conexién emocional
mas fuerte con el espectador.

e Credibilidad y confianza: en Republica Dominicana es vista como un medio
confiable, lo que puede reforzar la credibilidad de la institucion al contar con un
espacio publicitarios en este medio de comunicacion masiva.

Radio:

Colocar publicidad en radio en la Republica Dominicana es un medio oportuno por
varias razones claves:

e Amplia penetracion y accesibilidad: sigue siendo un medio de comunicaciéon muy
accesible en todo el pais, especialmente en areas rurales y zonas donde el
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acceso a internet puede ser limitado. Esto permite que la publicidad llegue a un
gran nimero de personas.

Audiencia segmentada: existen emisoras de radio para diversos gustos y
generos musicales, ademas de programas tematicos (noticias, deportes,
entretenimiento), lo que facilita llegar a audiencias especificas. La institucién
puede elegir emisoras y horarios que se alineen con su publico objetivo.

Costos més accesibles: suele ser mas econémica que en television, lo que la
convierte en una opcion atractiva para pequefas y medianas empresas. A pesar
de tener un menor costo, ofrece una alta efectividad para conectar con la
audiencia.

Movilidad y alcance: es un medio que acompafa a las personas mientras
realizan diferentes actividades, como conducir, trabajar o estar en casa. Esto
significa que la publicidad puede impactar a la audiencia en momentos donde
otros medios no lo lograrian, como durante los desplazamientos.

Flexibilidad e inmediatez: permite una mayor flexibilidad en la creacién y
adaptacion de campafias publicitarias. Es posible lanzar anuncios rapidamente
y ajustar el contenido seguin los cambios en la campafia o en el mercado.

Confianza y relacién con la audiencia: En la Republica Dominicana, muchos
oyentes tienen una relacién de confianza con los locutores y los programas de
radio. Esta cercania puede hacer que los anuncios sean mas persuasivos, ya
que el publico tiende a confiar en lo que se promociona a través de sus emisoras
preferidas.

Alcance multiplataforma: Muchas emisoras de radio también transmiten en linea,
lo que extiende el alcance de la publicidad mas alla de la radio tradicional,
llegando a audiencias que consumen contenido a través de internet o
aplicaciones moviles.

Medio digital:

Colocar publicidad en portales digitales en la Republica Dominicana ha ganado
relevancia en los ultimos arnos debido al crecimiento sostenido del acceso a internet y
el uso de dispositivos moéviles. A continuacién, algunos puntos claves que explican la
razén de por qué es oportuno invertir en publicidad digital en el pais y la evolucién de
su penetracion:

Crecimiento del acceso a internet: en los Ultimos afios, la penetracion de internet
ha aumentado significativamente en la Republica Dominicana, impulsada por
una mayor infraestructura de telecomunicaciones y el acceso masivo a teléfonos
inteligentes. Segin el Instituto Dominicano de las Telecomunicaciones
(INDOTEL), mas del 80% de la poblacién tiene acceso a internet, lo que
representa una gran oportunidad para llegar a un publico amplio y diverso.

Segmentacion precisa del publico: a diferencia de los medios tradicionales, los
portales digitales permiten una segmentacion muy especifica del publico
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objetivo. La institucion puede dirigir sus anuncios segun el comportamiento de
los usuarios, sus intereses, ubicacion geografica y datos demograficos. Esto
asegura que la publicidad llegue a las personas adecuadas, en el momento
correcto.

Costos efectivos y control del presupuesto: La publicidad en portales digitales
ofrece una mayor flexibilidad en el control del presupuesto, permitiendo que tanto
pequefias como grandes empresas ajusten sus campafas segun sus
capacidades financieras. Ademas, se paga segun el rendimiento (por clic,
impresiones, o conversiones), lo que asegura un uso mas eficiente de los
recursos publicitarios.

Medicién y analisis en tiempo real: Uno de los mayores beneficios de la
publicidad digital es la capacidad de medir los resultados en tiempo real. Esto
permite a las empresas ajustar sus campafias de forma inmediata para mejorar
su efectividad. Herramientas como Google Analytics, Facebook Insights y otras
plataformas publicitarias ofrecen datos detallados sobre el comportamiento del
usuario y la efectividad de los anuncios.

Contenido audiovisual y multimedia: Los portales digitales permiten utilizar una
variedad de formatos publicitarios, desde banners y anuncios de texto hasta
videos interactivos. El video marketing, en particular, ha experimentado un auge
en los ultimos arios debido al aumento del consumo de contenido audiovisual en
plataformas como YouTube y TikTok.

Tendencias en los ultimos afios: En los ultimos cinco afios, la penetraciéon de
internet ha crecido sustancialmente, y esto ha ido acompariado de una inversion
mas alta en publicidad digital.

Este proceso de contratacion se hace acorde a los lineamientos establecidos en la Ley
Nam. 340-06, sobre Compras y Contrataciones; al Decreto Nim. 416-23 y normas
vinculantes.

Se presenta la siguiente guia de 17 proveedores para colocacién publicidad, por un
monto total de RD$ 3,953,000.00:

ITEMS| RAZON SOCIAL | RNC/CEDULA MEDIOS T onAL
Programa de radio: La Gran Mafiana.
Miguel Terrero Se transmite de lunes a viernes de
1 Pineda 010-0035002-3 7:00 a.m. a 9:00 a.m. por Radio $118,000.00
Cosmos FM 99.1
Programa digital: Contando con los
Contadores. Se transmite de lunes a
5 Fausto Espinosa 001-1535756-8 | ViemMes, de 6:00 p.m. a 7:00 p.m., por $236,000.00

Martinez

YouTube.com/@comoanocheradio /
Facebook.com/Comoanocheradiooficial
en
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Claudio Demetrio

Programa de radio: El Merengazo del
Domingo. Se transmite los domingos,

3 | GoémezPresinal | 99300949962\ 40300 a.m. a 12:00 m., por KQ 94.5 | $141:600.00
FM.
Portal digital: La Tarde Informativa. Se
. . . transmite de lunes a viernes de 5.00
4 Yeison Silfa Nuiez | 018-0077529-6 p.m. a 6:00 p.m. por $118,000.00
Extremo98FM.com
Robinson
5 Belarminio Castro | 046-0022704-7 | Periédico digital: atmosferadigital.net |$118,000.00
Nunez
Programa de radio en portal digital: Mi
German Martinez Palestra. Se transmite los jueves, de
6 Troncoso 001-0056087-9 9:00 a.m. a 10:00 a.m., por $354,000.00
Radiohaina.com
Programa de television: Temario. Se
Freddv Napoledn transmite los sabados, de 2:00 p.m. a
7 Beryas PFr)ats 001-0161020-2 | 3:00 p.m., por Carivision, canal 26 de |$165,200.00
Altice y Claro, canal 22 de Aster, y
canal 46 de Telenord.
Programa de television: Pulso
Ideas & Nacional. Se transmite los sabados, de
. 8:00 p.m. a 9:00 p.m., y los domingos,
8 Comugcl;aflones, 101163641 de 9:00 p.m. a 10:00 p.m., por BTV, $354,000.00
canal 36, y por Facebook, Youtube e
Instagram.
Programa de radio: Contacto
Buenaventura Mafanero. Se transmite de lunes a
9 | Jiménez Jiménez | 92200095426 | i es de 8:00 a.m. a 9:00 am. por $472,000.00
Escala 106.3 FM
Programa de television: Coctel Politico.
José Nicolas Se transmite los lunes, miércoles y
10 Arroyo Ramos 054-0001102-8 | . nes de 8:00 p.m. a 9:00 p.m. por $141,600.00
Moca Visién Canal 48.
ANN
11 Comunicaciones, 132647653 Periddico digital: periodista.com.do | $236,000.00
SRL
Programa de television: Portada
Rafael Antonio Digital. Se transmite de lunes a
12 Ovalles Rodriguez 001-0117323-5 viernes, de 6:00 p.m. a 7:00 p.m. por $354,000.00
Digital 15
Noticias en Periddico digital:
13 Piramide, SRL 132244389 noticiasenpiramide.com $165,200.00
14 | G me{‘eAé’;bar De | 001-02709524 | Periédico digital: Cupuladigitalrd.com | $165,200.00
15 | CibelesMedia 1 451/83267 | Perisdico digital: amodominicana.com |$354,000.00

Publicidad, S.R.L.
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Brenda Mileydi Periddico digital:

L Feliz eea-81kaTev-0 esenciainformativard.com $285,000.00
Programa de televisién:
Perello Computers Tegnodeportes. Se transmite de lunes
17 ‘ 124019362 a viernes de 1:30 p.m. a 2:30 p.m., por | $165,200.00

SRk Carivision Canal 26, 70 y 22, Telenord

canal 46.

La contratacion de publicidad en television, radio y portales digitales es una inversion
estratégica que responde a la funcion base de esta institucion, que es garantizar la
divulgacion de informacion creible y oportuna, mediante notas de prensa y materiales
audiovisuales sobre las ejecutorias del presidente de la Republica y sus funcionarios.

Se solicita, en tal sentido, la aprobacion para proceder con la contratacion de los
espacios publicitarios en los medios descritos.

Dado en la ciudad de Santo Domingo, Republica Dominicana, a los nueve (9)
dias del mes de enero del afio dos mil veintiséis (2026).

Biana P Rspe,

Bianca Patricia Lépez Grull6n
Analista de Comunicacion y Contenido
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