Informe de estudios previos
para la contratacién de publicidad institucional en medios de comunicacion

La administracién piblica, con el objefivo de cumplir con las funciones esenciales del Estado,
lleva a cabo la actividad contractual, lo que hace trascendental la etapa precontractual. En
esta etapa se realizan todas las actuaciones previas a la formalizacion del conirato, que incluyen
las fases de planificacién y preparacién, entre otras, de conformidad con el articulo 62 y
siguienfes del Reglamento de aplicacion de la Ley 340-04. Esto tiene como finalidad garantizar
la correcta ejecucién de los procesos de seleccidn, un mejor aprovechamienio de los recursos y
una mayor eficiencia en la ejecucion de los contratos.

Dentro de la fase de planificacion y preparacion, se establece que todo procedimiento de
confratacion debe estar sustentado en esiudios previos, de conformidad con politicas,
manuales, guias u crientaciones normativas dictadas por la Direccion General de Contrataciones
Publicas o lus regulaciones especiales apficables al objeto contractual.

El objetivo del presente informe es presentar los resultados de los estudios previos reafizados por
el Departamento de Comunicaciones, que serdn el punto de parlido para el disefio del
procedimiento a redlizar para la contratacion de publicidad insfitucional, en cumplimiento con
lo establecido en el Reglamento de aplicacion de la Ley 340-04 sobre Compras y Contrataciones
de Bienes, Servicios y Obras, aprebado mediante el Decreto No. 416-23, v el Manual General de
Procedimientos Ordinarios de Contratacién Pablica, aprobado por ta Direccién General de
Confrataciones Pablicas.

En este sentido, se pretende definir de forma detallada la necesidad a atender, el objeto del
contrato, sus caracteristicas y especificaciones iécnicas, asi como las particularidades del
mercado, el costo estimado y otros aspecios minimos que deben determinarse respetando los
principios de igualdad y libre competencia, para el correcto disefio del procedimiento que sera
realizado por la entidad para satisfacer la necesidad y lograr los objetivos propuestos.

Luego de varias gestiones de levantamiento de informacion y consultos de las informaciones
disponibles, del andlisis del proceso antferior y de la vadlidacién de fgs condiciones de
disponibilidad de dichos servicios y productos en el mercado, asi como del andlisis de la
necesidad que se pretende satisfacer, presentamos a continuacion los siguientes resulfades.

Identificacién de la necesidad y justiticacién del uso de la excepcién para el proceso }H%

La Tesoreria de la Seguridad Social (TSS) es una entidad auténoma y descentralizada del Estado,
adscrita al Ministerio de Trabkajo, dotada de personalidad juridica y patrimonio propio, conforme
el Articulo 2B de la Ley 87-01 crea el Sistema Dominicano de Seguridad Social {SDSS) modificada
porla Ley 13-20 que fortalece la Tesorerio de la Seguridad Social {TSS) v la Direccién General de
informacion y Defensa del Afiliado (DIDA).

La Tesoreria de la Seguridad Social {TSS) desempefia un papel fundamenial en la gestién
eficiente de los recursos destinados a garantizor la seguridad y bienestar de la poblacion y tiene
a su cargo el proceso de recaudo, distibucién v pago de las cofizaciones del Sistema
Dominicano de Seguridad Social {SD$S), asi como del Sistema Unico de Informacién y Recaudo
{SUIR).



En consonancia con su Plan Estratégico Institucional {PEl), fa Tesoreria de la Seguridad Social ha
incorporado, dentro del eje estratégico servicios y posicionamiento institucional, el
fortalecimiento de su marca. Para ello, contempla diversas acciones orientadas a la difusion de
informaciones a través de los medios de comunicacion, con el propdsito de promover el
posicionamiento de la insfitucién y su reconocimiento tanto entre el publico interno como
externo. Estas acciones también buscan visibilizar los logros y servicios que la 155 cofrece en
beneficio de la ciudadania y de los afiliados al Sistema Dominicanc de Seguridad Social.

La marca institucional proporcicha una identidad distinfiva que permite a la entidad ser
facilmente reconocida y recordada. Una marca sélida y coherente facilita el reconocimiento
por parte de los ciudadanos y ofras partes interesadas, lo que a su vez forfalece la presencia y la
reputacion de la institucion, tante a lo interno como a lo externo.

La contratacién de publicidad institucional en medios de comunicacion permitird a la Tesoreria
de la Seguridad Social fortalecer el posicionamiento de su marca, a la vez que empodera a los
ciudadanos sobre los servicios, beneficios y garantias a los que tienen acceso al ser dfiliados al
Sistema Dominicano de Seguridad Social (SDSS), mejorando asi la percepcién publica de la
institucién y contribuyendo al cumplimiento, por parte de los empleadores y trabajadores, de las
obligaciones ante el Sistema.

Para poder dar respuesta a esta necesidad, el articulo 3, numeral | del Reglamento de Aplicacion
emitido mediante el Decreto No. 543-12 de la Ley 340-06 sobre Compras y Confrataciones
PUblicas, contempla la coniratacién por excepcion de medios de comunicacion social para los
servicios de publicidad de cardcter insfitucional, con apego a los requerimientos indicados por
la Ley y Reglarmento que regula materia.

En ese sentido, se recomienda seleccionar los medios digitales que tienen un alfo nivel de
lectoria, que se especializan en dar cobertura a los temas relacionados con la Seguridad Social
y que gozan de credibilidad entre sus lectores y los cuales constituyen canales ideales para las
publicaciones que requiere realizar la TESORERIA DE LA SEGURIDAD SOCIAL, siendo seleccionados
para estos fines los medios: Listin Diario en su versidn digital; Brifer Media Group; Pincel Digital y
Gepiano Studios SRL.

Identificacion del objeto del contrato, su naturaleza, caracteristicas y sus especificaciones

Se solicita la contratacién de publicidad institucional en medios de comunicacién, segun las
especificaciones detalladas debajo.

ftem | Rubro | Cantidad Unldufl ge Descripeion Especificaciones
medida
o Publicidad display en portal web del
periédico Listin Diario
o 927.321.50 impresiones ROS
desktop/mobile
v | 82101603 . Unidad Publicidad digitalen | o 166,666 impresiones en redes sociales Listin

Listin Diario Diario

o 130,000 impresicnes lock at
like/retargeting deskiop/mobile

o Un mes de contratacién

o Entrega de un informe de métricas al
finalizar la contratacién




item

Rubro

Unidad de

medida Especificaciones

Cantidad Descripcién

82101603

1 carrusel educativo en IG

1 imagen principal regular

1 banner regular

1 Brifipedia + 1G

2 Brifipedia solo comreo

4 menciones en el podcast

Ejecutable en un periodo de fres meses
Entrega de informe de métricas ol finalizar
la coniratacion

Publicidad en Brifer

] .o Media Group

000 0 000

82101603

Banner 300 x 225 pixeles

Disefio suministrado por la TSS

Dos meses de confratacion

Entrega de informe de métricas al finalizar la
confratacién

Publicidad en Pincetl

1 Unidad Digital

O 0o oo

821014603

Pauia comercial en 4 episodios al mes

o 6 meses de duracidn de la coniratacion
Enfrega de informe de métricas al finalizar la
contfratacién

0

Publicidad en

] HiNded Gepiano Podcost ©

Las particularidades del mercado, en cuanio a cémo y en cudles plazos se ofrece ese bien, se
presta el servicio o se ejecuta la obra

Los bienes y servicios requeridos por la entidad contratante se encuentran disponibles en el
mercado local, y es ofrecido por proveedores clasificados como personas fisicas y/o juridicas a
nivel nacional, sin mayores complicaciones a la hora de prestarlo y el acceso a los materiales
necesarios pard la comecta ejecucién de lo que se pretende contratar.

Andlisis de oferta y demanda de los bienes y servicios requeridos.

Hemos identificado que en el mercado existen varios proveedores que pueden ofrecer dichos
servicios en el territorio de la Republica Dominicana.

En la propuesta técnica el oferente debe demostrar el cumplimiento de las especificaciones
técnicas descritas en este informe de esfudios previos.

Condiciones de pago

s Hpago serdredlizado en cuotas mensuales para todos los items de este proceso, cuya
gestidn de pago se iniciard una vez recibidos conforme por la sefiora Maria Teresa De
los Santos, encargada del Departamento de Comunicaciones, o quien esta designe
en su represeniacion. La empresa adjudicatario deberd emitir una factura con
Comprobante Gubernamental.

+ H pago se realizar@ denfro de los freinta (30) dias iaborales siguientes a la fecha de
recepcion de la factura.

s En cada faciura podrdn ser solicitadas cerfificaciones de la DGIl y T5S a los fines de
gestionar el pago.

» Lo empresa adjudicotaria deberd mantenerse en todo momento al dia con sus
obligaciones fiscales y de seguridad social, para poder recibir el pago correspondiente.



En ese senfido, si por el no cumplimiento de estas obligaciones por parte del
adjudicatario la Tesoreria se ve imposibilitada de recibir los servicios objeto de ia
presente confratacién, el contrato podrd serrescindido dando pie a un nuevo proceso.

¢ Los pagos se hardn por transferencia bancaria a la cuenta que el proveedor fenga
regisirada en la DGCP, por lo que para recibir los pagos el suplidor debe encontrarse
registrado como beneficiario en la Direccién General de Confrataciones Publicas y
tener cuenta registrada. Esta cuenta debe ser en pesos dominicanos.

o La Tesoreria de la Seguridad Social realiza retencion del Impuesto Sobre Ia Renta de
acuerdo con las normas legales vigentes de la Direccién General de Impuestos
Internos.

« Por parte de la entidad contratante, la unidad coordinadora y ejecutora ser@ el
Departamento de Comunicaciones, bajo la responsabilidad de Maria Teresa De ios
Santos, encargada, o quien esta designe para su sustitucion.

El costo estimado del bien, obra o servicio a contratar, que determine el presupuvesto de la
contratacién e idenfifique la partida presupuestaria a afectar.

El costo estimado para la contratacién de publicidad institucional en medios de comunicacién
es RD$1,000,000.00, en cuya virtud, de conformidad con el umbral establecido mediante Ia
Resolucion No. PNP-01-2024 emifida por la Direccion General de Contrataciones PUblicas
(DGCP), la forma idénea para satisiacer la necesidad es mediante un proceso de compra de
excepcion de contratacion de publicidad a medios de comunicacion.

En cuanto a la determinacién del tipo de confrato a celebrar, se espera llevar a cabo una orden
de compras que contenga el objeto, detfalle de los items, condiciones y tiempo de entrega,
forma de pago, enfre ofros aspectos relevantes. La adjudicacion serd a favor de un Unico
oferenie.

En la ciudad de Santo Domingo de Guzmdn, Distrito Nacional, Capital de la Republica
Dominicana, el dia veintinueve (29) del mes de julio del aho dos mil veinticinco (2025).--
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Departamento de Comunicaciones




